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Apresentacdo << Sumdrio

A Casa da Ciéncia — Centro Cultural de Ciéncia e Tecnologia da UFRJ
atua desde a sua inauguracao, em 1995, com divulgacao e popularizagao
da ciéncia. E, ao longo desses 27 anos, vem acumulando diferentes expe-
riéncias em suportes diversos: exposi¢des, oficinas, videos, publica¢des,
teatro, bate-papos, blog, midias sociais..., sempre no intuito de comunicar
ciéncia de forma acessivel para um publico cada vez mais amplo.

Em 2020, fomos surpreendidos pelo inicio de uma pandemia que as-
solou o mundo e, ainda hoje, em 2022, vem deixando marcas em toda a
sociedade. Foi necessario cumprir medidas de isolamento social e, por
conta disso, inUmeras atividades — e os museus de ciéncia e universidades
se encontram nesse bojo — precisaram se adaptar ao ambiente virtual.

E nds, da equipe da Casa da Ciéncia, nos encontramos nesse cenario
pensando: como manter as acdes da Casa em funcionamento exclu-
sivamente em ambiente virtual? Depois de muitas conversas, leituras
e propostas, iniciamos uma forca-tarefa a fim de fortalecer as a¢des
desenvolvidas nas midias sociais que ja possuiamos, mas que ainda da-
vam seus primeiros passos na veiculacdo de conteudos de divulgacao
cientifica (projeto desenvolvido com bolsistas de Iniciacao Artistica e
Cultural — PIBIAC/UFR)J).

Surgiu, entdo, a ideia: por que ndo fazer uma lista de tudo o que
acreditdvamos ser necessario para produzir conteudos de divulgagao
cientifica nas midias sociais, quase como um passo a passo, a fim de
auxiliar o restante da equipe, que anteriormente nao participava desses
processos, a compreender que passos seguiamos e com quais finalida-
des desenvolviamos os conteldos.

Esse planejamento inicial, que era para ser apenas um documento com
orientagdes, se transformou em uma capacitagao interna das equipes de
servidores e mediadores bolsistas da Casa. E uma nova ideia surgiu: por
gue ndo transformar isso em um curso de extensao e oferecer esse conte-
udo para outros museus de ciéncia parceiros? Ampliamos os conteudos,
convidamos pesquisadores e pesquisadoras da area, parceiros da Casa
e, em 2020, nasceu a primeira turma do curso de extensdo: “Quero fazer



Apresentacdo

divulgacao cientifica nas midias sociais... E agora?”, promovido pela Casa
da Ciéncia, no ambito da Pré-Reitoria de Extensdo da UFRJ.

A iniciativa foi muito bem aceita e recebemos inUmeros pedidos para
uma nova edicao, o que se concretizou na segunda turma, em 2021. Nes-
sa edicao, para ampliar ainda mais as discussoes e colaboragdes, convida-
mos novas parcerias, especialmente de gente que faz divulgacao cientifica
nas midias sociais em canais muito relevantes.

No intuito de deixar as reflexdes e os materiais produzidos pelo curso
registrados, bem como ampliar seu alcance, especialmente tendo em
vista que ndo conseguiriamos atender a toda a demanda que vinha che-
gando a nossa equipe, uma nova ideia surgiu: que tal transformar as
memorias desse curso em um livro? (Ja deu para ver que ideias mirabo-
lantes ndo faltam, ndo é?) Convidamos os(as) palestrantes a produzirem
um pequeno texto, trazendo reflexdes sobre o que foi discutido com os
cursistas, e ca estamos!

Longe de ser um guia definitivo, o livro Quero fazer divulgagdo cienti-
fica nas midias sociais... E agora? apenas reune alguns dos tépicos abor-
dados no curso que podem ser Uteis para quem quer comecar ou mes-
mo se aprimorar nessa jornada de produzir contetido sobre ciéncia para
as midias sociais.

Ana Carolina de Jesus dos Santos, Elaine Barros Siqueira,
Livia Mascarenhas de Paula Cunha e Renata Zappelli Marzullo



Alguns conceitos importantes sobre a divulgagéao
cientifica

Livia Mascarenhas de Paula Cunha << Sumdrio
Casa da Ciéncia da UFRJ

Se vocé esta lendo este livro, é porque, provavelmente, quer fazer di-
vulgacao cientifica nas midias sociais, ndo € mesmo? Mas... ja parou para
pensar no que é, para que serve e como funciona a divulgacao cientifi-
ca? Para quem acha que ela surgiu em razao da pandemia de COVID-19
e das midias sociais, esta bastante enganado!

De acordo com Luisa Massarani, “A origem da divulgacao cientifica
como pratica se confunde com o proprio processo de criacdo da cién-
cia [...]" (2018, p. 1, traducao nossa). Diversos cientistas, como Galileu,
Euler, Faraday, Wallace e Einstein, também atuavam como atores nesse
processo, desenvolvendo alguma atividade ou texto com o proposito de
divulgacdo da ciéncia (MASSARANI; MOREIRA, 2004, p. 33).

Notamos, entdo, que ndo é de hoje que a ciéncia é divulgada, ainda
gue a sua forma ou os veiculos utilizados tenham se modificado ao
longo do tempo. Outra coisa importante a destacar € que a divulgacao
cientifica € um campo de conhecimento, ainda que sua estruturacao
como campo seja relativamente recente (MASSARANI, 2018). Isso quer
dizer que ha pessoas que pesquisam e publicam sobre ela, inclusive, ja
temos pos-graduagdes na area aqui no Brasil! E por que é importante
falar sobre isso? Para lembrar que ja existem diversos estudos e um
embasamento tedrico muito consistente e relevante sobre essa area.
Saber disso pode te ajudar demais a ndo perder tempo “inventando
a roda”, tendo em vista que muita gente supercompetente ja discute
essa tematica ha um bom tempo e essas experiéncias e o conheci-
mento produzido podem auxiliar — e muito — na proposi¢cdo de novos
caminhos para a divulgacao cientifica!

Bem, dito isso, vamos partir para alguns conceitos importantes para
pensarmos essa area.

Mas, afinal, para que divulgar a ciéncia?



Alguns conceitos importantes sobre a divulgacdo cientifica

Em primeiro lugar, se queremos falar sobre divulgacéo cientifica (cari-
nhosamente chamada de DC), precisamos refletir: para que divulgar cién-
cia? Qual a relevancia disso?

Diversos autores (e ndo s6 da area da DC) vao falar sobre esse as-
sunto, ressaltando, inclusive, que a cidadania do individuo ndo pode ser
exercida de forma plena, se ndo houver acesso ao conhecimento cien-
tifico, especialmente porque nosso dia a dia é permeado pela ciéncia,
tecnologia e seus produtos.

A autora Ana Maria Sanchez Mora nos apresenta dois sentidos para a
DC: o primeiro seria o do prazer; o segundo, da necessidade. A vertente
do prazer seria aquela da possibilidade de se desfrutar a “emocao” da
ciéncia, de poder simplesmente aprecia-la e perceber que seu valor vai
muito além do utilitario. Ja& a vertente da necessidade chama a atencao
para o fato de que “[..] aqueles que nada sabem sobre ciéncia sao exclui-
dos de contribuir, de alguma forma séria, para o debate do efeito que ela
tem em nossas vidas” (SANCHEZ MORA, 2003, p. 32).

Além dessas duas vertentes, acrescentaria mais uma, bem caracte-
ristica da sociedade em que vivemos, que é a necessidade permanente
de atualizacdo. Atualmente, a producéo cientifica estd cada vez maior e,
especialmente com a utilizagdo da internet, a informacéao circula ainda
mais rapido. Em pouco tempo, pressupostos sao revistos, teorias, refu-
tadas e novos posicionamentos se abrem. Vimos isso acontecer diante
de nossos olhos durante a pandemia de COVID-19, quando cientistas
do mundo todo trabalharam em tempo recorde, a fim de compreender
mais sobre esse novo coronavirus, como ele se comportava, quais seus
efeitos nas pessoas e, claro, produzir as vacinas que vém sendo essen-
ciais para salvar milhdes de vidas.

E o que essas trés vertentes tém em comum? Primeiro, que a ciéncia
é algo que esta presenta na vida das pessoas. E segundo, que compre-
ender sobre a ciéncia e a tecnologia, seus usos, produtos e relagdes es-
tabelecidas com as diferentes sociedades é muito importante para que
as pessoas possam tomar decisdes de forma consciente, pesando riscos
e beneficios ndo somente para si mesmo, mas também com a percepgao
dos efeitos sobre o outro.

n Livia Mascarenhas de Paula Cunha
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Canais e veiculos de divulgacao cientifica

Jornais, revistas, televisdo, radio, teatro, museus e centros de ciéncia e
tecnologia, semanas nacionais de ciéncia e tecnologia, livros, blogs, pod-
casts e, claro, as midias sociais sdo alguns dos diversos espacos onde a DC
pode acontecer. Cada um com suas particularidades, potenciais e limita-
¢des, que devem ser considerados ao se escolher o veiculo a ser utilizado.

Quem que hoje atua em algum campo da ciéncia (especialmente as da
natureza e a historia) que ndo se lembra dos programas de TV matinais
sobre ciéncia ou dos fasciculos de bancas de jornal que tratavam desde as
antigas civilizagdes até a construcao de um esqueleto em tamanho real?
Ou aquela visita quando crianga ao Museu Nacional da UFRJ, na Quinta da
Boa Vista, que gerou um enorme fascinio por dinossauros ou meteoros?

Se buscarmos em nossa memoria, as chances sdo bem altas de en-
contrarmos algum objeto ou agdo de divulgagdo cientifica que tenha
mudado ou ampliado nossa percepgao sobre determinado tema. Essas
acOes tém o potencial de encantar e até despertar vocagdes cientificas!
Muito bacana, ndo é mesmo?

E, pensando na atualidade, quantos de nés nao utilizamos as redes so-
Ciais para saber ou compartilhar a forma correta de utilizar a méascara, os
principais sintomas da COVID-19, além de compreender um pouquinho
mais sobre como funcionam as vacinas?

Ao pensarmos nas midias sociais, temos um vasto campo potencial de
formatos, tempos e publicos, quesitos que devem ser avaliados na hora
de escolher onde e de que maneira vocé fara suas propostas.

Ao longo deste livro, vocé é convidado(a) a refletir mais um pou-
co sobre essas estruturas das midias sociais, entdo ndao me alongarei
nesse topico. E importante, no entanto, perceber que os espacos para
fazer DC sdao multiplos, o que é essencial para que cada vez mais pes-
soas sejam alcangadas.

Mas que tipo de divulgacao cientifica podemos fazer?

Diversos estudos apresentam modelos de divulgacao cientifica. Aqui,
destaco dois dos quatro modelos de compreensdo publica da ciéncia
apresentados por Brossard e Lewenstein (2010). O primeiro é o chamado
modelo déficit, de transmissdo unidirecional, que parte do principio de

Livia Mascarenhas de Paula Cunha n
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que as pessoas que nao sabem conceitos de ciéncia (como: o que € um
atomo? Quais séo as estruturas de uma célula? Quais as leis de Newton?
etc.) precisam ter essa lacuna de conhecimento preenchida.

Pense na ilustracdo de um copo vazio (as pessoas), que precisa ser
preenchido de conhecimento sobre os conceitos de ciéncia (que pode
vir, por exemplo, da comunidade cientifica). E esse preencher é feito
através do deposito de informagdes pura e simplesmente, sem necessa-
riamente considerar o contexto desses sujeitos ou mesmo as interpreta-
¢Oes que estes podem dar as informacdes passadas.

O segundo é chamado modelo de engajamento publico. Os autores
descrevem algumas caracteristicas desse modelo, que, impulsionado
pelo ideal de democratizagdo da ciéncia, teria o objetivo principal de
aumentar a participacdo publica nas politicas sobre ciéncia. Para eles,
acoes nesse modelo criariam mecanismos para envolver o cidadao
com a ciéncia, mas que esse engajamento se daria em trés niveis de
participagao: 1) a interacdo simples entre especialistas e ndo especia-
listas naquele assunto; 2) o empoderamento dos cidaddos a fim de
que possam expressar seus pontos de vista; 3) a autoridade publica
real sobre a tomada de decisao sobre a politica cientifica (BROSSARD;
LEWENSTEIN, 2010, p. 32-33).

E importante lembrar, no entanto, que esses sdo modelos tedricos
gue descrevem de que maneira a divulgacdo cientifica pode ocorrer.
Mas, entdo, para que eu os apresentei aqui? Para que possamos ter
dimensao de como o processo da divulgacao cientifica pode ser orien-
tado e em que medida as a¢cdes desenvolvidas se aproximardao mais de
um ou de outro modelo, a partir dos objetivos almejados. Brossard e
Lewenstein afirmam, nesse sentido, que:

[...] as perspectivas tedricas na pesquisa em comunicagdo da ciéncia,
precisam levar em conta as fronteiras permedaveis entre os modelos te-
oOricos e continuar a alcancgar outros campos de investigagdo. A pratica
pode estar alcancando o que académicos e pesquisadores ainda preci-

sam realizar: derrubar as paredes que separam paradigmas e construir
pontes entre eles quando util e eficaz (2010, p. 35, traducdo nossa).

n Livia Mascarenhas de Paula Cunha
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(Algumas) Consideragoes finais

Este breve capitulo tem o objetivo de trazer alguns conceitos sobre
a DC. E, mais do que isso, o propésito de ampliar a reflexdo sobre como
podemos pensar as a¢des e como queremos fazé-las.

Nossos desafios ao divulgar a ciéncia vao muito além do aprender téc-
nicas e discutir modelos. E importante, constantemente, refletirmos sobre
nossa prépria pratica e levantar questdes como: quais sdo as motivagoes
(tanto nossas quanto de outras iniciativas) em se divulgar a ciéncia? Que
ciéncia é essa que tem sido divulgada? Quem sdo os atores que mais se
beneficiam dessa DC: a sociedade, a comunidade cientifica, os detentores
de poder, as grandes corporacdes? E, por fim, avaliarmos: a DC tem pro-
movido mais discussdes sobre a relacdo entre ciéncia e sociedade? Tem
promovido mais igualdade social?

Por fim, apresentados alguns modelos, veiculos e propositos da DC,
meu questionamento para vocé, leitora ou leitor, é: que tipo de divulga-
¢ao cientifica vocé tem interesse em fazer?
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Dicas praticas sobre o que postar para fazer
divulgacdo cientifica nas midias sociais

Renata Zappelli Marzullo << Sumdrio
Livia Mascarenhas de Paula Cunha
Casa da Ciéncia da UFRJ

Vocé ja se perguntou sobre a diferenca entre os termos midias sociais
e redes sociais? Sera que ha diferenca entre eles? Afinal, ambos sdo utili-
zados como sindnimos. Mas, na verdade, ha sim diferenca. Redes sociais
existem independentemente do uso de tecnologias e da internet. Cor-
respondem a qualquer grupo (pessoas ou organizagoes) que se conecte
em torno de um assunto ou interesse em comum. E isso pode acontecer
dentro da internet em um aplicativo de midia social, claro, mas os grupos
do condominio, do bairro, da igreja, da pelada de domingo a tarde e das
maes na pracinha também sao redes sociais. Assim, quando queremos
nos referir a aplicativos como Facebook, Instagram, YouTube, TikTok etc.,
estamos falando de midias que, além de possibilitar a producao e a trans-
missao de conteudo (tal qual os tradicionais meios de comunicacdo, como
radios, televisdes, jornais, revistas), permitem dialogos, relacionamentos,
trocas entre as pessoas e organizacdes que compartilham interesses em
comum. Ou seja, permitem que as redes sociais acontecam dentro delas!

A internet viabilizou essa interacao a distancia, em tempo real e com
alcance inestimavel de pessoas. E é justamente essa interagdo o grande
diferencial delas em relacdo a outras midias e isso tem mudado a forma
como jornalistas, marqueteiros, designers, editores, produtores de conte-
udo em geral se comunicam com grandes publicos. Mas sera que foi s6
para eles? Ou alguma coisa mudou na sua e na minha vida também?

O uso das midias sociais se popularizou de tal forma que muitos pro-
fissionais, especialmente a partir da pandemia de COVID-19, se viram
incumbidos a se comunicar através dessas midias. Quem nunca utilizou
o Instagram para procurar ou buscar referéncias de um servigo, nao é
mesmo? E, claro, ndo seria diferente no caso dos divulgadores da cién-
cia, que tém percebido o grande potencial desses aplicativos para falar
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de ciéncia. Mas sera que é simples? Quantos conteddos bacanas nés
vemos por ai que parecem nao comunicar de verdade? E outros que
parecem um artigo cientifico ou mesmo um livro didatico ao invés de
um post? E o que dizer dos posts supercriativos que nao viralizam? A
expectativa do tal alcance inestimavel vai para o ralo em menos de uma
hora e com menos de 10 curtidas.

Vamos falar um pouco da estrutura por tras desse sistema?

A primeira coisa que a gente precisa compreender é que, por tras das
midias sociais, existem grandes empresas, que, mesmo que possuam a
"boa inten¢do” de conectar pessoas de forma gratuita, precisam lucrar
e manter seus canais vivos e com muitos usuarios. Divulgar ciéncia ou
qualquer outro assunto relevante ndo é objetivo principal dessas redes
e ndo sao garantia desse lucro. Por isso, nelas, a venda de produtos e
servicos ganha muito espaco e, infelizmente, as fake news, também. E é
isso que vai ditar como os algoritmos vdo funcionar (pelo menos, até o
momento da publicacdo deste livro, é assim que funciona, ok?). Entdo,
muitas vezes, a criacdo de um conteudo criativo e muito importante ndo
é garantia de alcance nem mesmo de interagdo com os seguidores. Ah,
mas isso quer dizer que as midias sociais nao sao locais para divulgacao
da ciéncia?! Certamente que sdo! Temos que ter em mente, no entanto,
que estamos usando um espago que nao é “nosso”, muitas vezes com
objetivos diferentes dos nossos, especialmente dos divulgadores da ci-
éncia de iniciativas publicas (como alguns museus de ciéncia, paginas
oficiais de institutos de pesquisa, universidades etc.). Por isso, é funda-
mental se informar e criar estratégias!

Nesse sentido, é importante pensar no objetivo que nos une a esses
aplicativos: nos conectar e interagir com as pessoas. Se esse nao for
seu objetivo como divulgador da ciéncia, talvez as midias sociais nao
sejam o melhor canal para o seu conteddo. Quando nos conectamos
com as pessoas, ndo temos como prever as interacdes que elas fardo
com o nosso conteudo. Provavelmente, ndo virdo apenas comentarios
positivos e pessoas que concordam com o seu conteddo... comentarios
negativos, criticas e haters virao! E, se pensarmos bem, isso deveria ser
motivo de comemoracdo em uma pagina de divulgacao da ciéncia, pois

n Renata Zappelli Marzullo / Livia Mascarenhas de Paula Cunha
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é um indicativo de que o conteddo “furou a bolha” e alcancou publicos
diversos. Se vocé nao quer esse tipo de interacao, dificilmente seu con-
teudo tera o alcance de milhdes.

Outro detalhe importante, se vocé é muito relutante em jogar as re-
gras do jogo dos algoritmos, talvez seja melhor procurar outro tipo de
canal. Isso nao significa que vocé precisa ser especialista em algoritmos
de midias sociais nem que precisa fazer as trends do momento todo o
tempo, mas também ndo déa para ignorar tudo e esperar que seu conte-
udo tenha sucesso, ja que casos assim sao extremamente raros.

Dito isso, vocé ainda quer fazer divulgagdo cientifica nesses apli-
cativos? Sim? Entao, vem com a gente! Neste artigo, levantamos al-
gumas dicas da nossa experiéncia pratica com os perfis da Casa da
Ciéncia da UFRJ, um centro cultural de ciéncia e tecnologia de uma
universidade publica.

Entdo, “bora” para as dicas?

Ao atuarmos como produtores de conteudos e comunicadores, preci-
samos ter clareza da nossa intencionalidade. Ja que todo conteudo tem
uma intencao... nada (texto, imagem, link, hashtag) pode ser colocado
por acaso. Todas as nossas escolhas fazem parte da imagem institucional/
pessoal e da experiéncia que queremos proporcionar ao nosso publico!

Assim, antes de comecar, vale a pena responder as seguintes perguntas:

e Quem sou eu?

e Por que estou comunicando?

e Para quem estou comunicando?

e O que eu quero com essa comunicacao/Que efeito eu quero produzir?

e Em que canal/canais eu quero veicular esses conteldos?

As respostas a essas perguntas servirdo como um guia nas escolhas
durante a produgdo do conteudo e ajudardo a perceber se vocé esta sen-
do assertivo em sua comunicagdo. Nao adianta criar um reels sobre ele-
mentos quimicos muito engracado, se o seu publico ndo consegue ouvir
o audio durante o dia, porque esta no trabalho e se identifica mais com
pilulas de informagdes questionadoras e atuais no Twitter. Para ter rele-
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vancia, é necessario ter propésitos claros e bem definidos e criar/fortale-
cer relacionamentos, ndo olhando as pessoas como métricas ou curtidas,
mas conhecendo o publico e estimulando conexdes emocionais.

Tendo esse propdsito em mente, na hora de escolher o contetdo a
ser compartilhado, é importante pesquisar se, e como, ele ja foi tratado.
Como outros canais de divulgadores da ciéncia fizeram? Sera que vocé
consegue trazer uma abordagem diferente ou ira falar mais do mesmo?
Se for uma abordagem parecida, seu publico é diferente desses demais
canais? Esse é um tdépico importante, pois temas em alta (como CO-
VID-19, elei¢des ou mudangas climaticas, por exemplo) podem — e, na
maioria das vezes, devem — ser explorados por diferentes perfis e canais,
pois sdo temas de extrema relevancia publica. E isso, claro, faz diferenca,
pois todo mundo falando de um mesmo assunto ndo da espaco para
tantos conteldos diferentes, ndo é mesmo? Isso quer dizer que vocé
nao pode abordar esses temas? Claro que pode! Mas lembre-se: dife-
renciar como seu contelddo serad apresentado pode ser o ponto-chave
para gerar mais interesse em suas postagens!

Se liga aqui!

Usar diferentes linguagens para abordar temas de alta
relevancia também é uma forma de nos comunicar com
pessoas de grupos sociais diversos e, com isso, sermos
mais efetivos na popularizacdo da ciéncia!

Outra dica importante, ainda antes de produzir o post, é esbocar a sua
ideia: escreva um roteiro e/ou faca um storyboard. E vocé ndo precisa de
habilidades de roteirista ou desenhista... &€ apenas um esboco para ajudar
a organizar a proposta comunicacional. Esse passo ajuda a definir qual
linguagem vocé ira utilizar e decidir onde ela sera mais bem comunicada
(post no feed, video do reels, sequéncia de stories etc.)

Também é bastante relevante criar uma agenda/cronograma/pauta
de postagens. Pense em como alguns conteudos podem se relacionar
e como vocé vai promover os links entre eles. Apesar disso, por vezes,
engessar as propostas de publica¢des, auxilia muito na organiza¢do do
trabalho e na construcdo de conteddos mais aprofundados! Mas lem-
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brem-se: conteldos podem e devem “cair de pauta”, ja que é extre-
mamente importante estar “antenado” nos tépicos populares (trending
topics) para maior engajamento.

Ah, fazendo isso, vocé ndo esta apenas garantindo interacdo com o seu
publico, mas também contribuindo para a fun¢do social da sua institui-
¢ao/iniciativa, ja que, como divulgadores da ciéncia, queremos justamente
pautar debates que sejam relevantes para o pleno exercicio da cidadania
das pessoas. Dessa forma, faca bom uso de conteudos relacionaveis e
trends: citagdes de cientistas inspiradores(as), trocadilhos cientificos, pia-
dinhas, datas comemorativas, fatos interessantes que envolvem o cotidia-
no; busque relagdes da ciéncia fora do meio da pesquisa e as relacione
com pautas politicas, esportivas e assim por diante.

Fuja do “cientifiqués” e dos textos longos com estrutura de artigos
cientificos. Devemos utilizar as palavras corretas, sem reducionismo. No
entanto, usar jargoes da comunidade cientifica pode nao gerar engajamen-
to do publico. Uma forma bem legal de fazer isso sdo posts de conteddos
cientificos acompanhados por imagens que ndo sejam exatamente cientifi-
cas. Que tal relacionar seu conteudo com algum meme que esteja em alta?
(Dé uma olhadinha no capitulo sobre memes e vocé tera muitas ideias!)

Observe bem o tamanho dos seus textos e a quantidade de infor-
macgao. Muitas vezes, menos é mais! Leve em consideragdo a pratica da
leitura escaneavel realizada na internet. Em suas publicacdes, faca o inver-
so do que é feito nos artigos cientificos: entregue a informacao principal
primeiro (que estaria na conclusao do artigo), deixe as informagdes mais
detalhadas para a descricao/legenda do post escritas como sinopses cur-
tas, usando uma linguagem que seja facil de entender. Use linguagem
informal e bem-humorada, aposte em palavras simples e do cotidiano das
pessoas. Isso é importante para que sua proposta seja capaz de fixar uma
imagem mais realista e cotidiana da ciéncia e/ou do(da) cientista, além de
aproxima-los de um publico ndo especialista.

Use hashtags nas redes em que elas funcionam como forma de
agrupar e filtrar conteddos, além de relacionar conteludos populares.
Vocé também pode usar emojis (sem exageros, ok?!) que tenham rela-
¢ao com o seu texto.
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Use a criatividade! Conceitos cientificos podem ser apresentados
usando contacdo de histérias, webwriting, humor, trocadilhos, analogias,
metaforas. Use diferentes linguagens visuais (pictorica, esquematica e
textual) e formatos: fotografias, videos, stopmotion, timelapse, ilustracdes,
quadrinhos, memes, colagens etc. Ah, mas sempre levando em considera-
¢ao o formato privilegiado no aplicativo que vocé escolheu. Por exemplo,
o Instagram era uma rede de fotografias que, cada vez mais, esta privile-
giando os videos, especialmente os reels. Fique atento aos novos recursos
disponiveis no aplicativo que vocé estiver usando e experimente (se ne-
cessario, crie contas alternativas para testes).

Se liga aqui!

Tenha certeza de como vai ficar a publicacdo an-
tes de postar, inclusive se o formato esta adequado!
Aproveite o melhor de cada rede e funcionalidade.
Observe as diferengas no contetdo que é postado em
cada local: publicagdes no feed/timeline sao diferentes
dos stories, dos videos do reels que também sao dife-
rentes dos videos do YouTube e do TiktTok (diferencas
no formato, tempo, quantidade de texto, recursos in-
terativos, linguagens etc.)

Interaja sempre! Seja cordial e mantenha o relacionamento aproxi-
mado! Se nado retornarmos ao publico com agilidade, ha chances de que
o interesse em nossa pagina caia, ja que as pessoas entram em redes so-
ciais buscando relacionamentos e o timing importa. A divulgagao cien-
tifica continua para além da produgdo do conteddo em si. Lembre-se
que responder, comentar, levantar novas perguntas, tanto através dos
comentarios, quanto das funcionalidades de interacdo dos stories, por
exemplo, pode gerar um engajamento maior do seu publico.

Crie conteudos que provoquem mais interagdes e questionamen-
tos! Faca com que o publico se pergunte sobre o assunto abordado e
seja capaz de fazer até novas perguntas. Todo comentario, interacao,
curtida, compartilhamento compde a experiéncia do publico com a nos-
sa pagina. Quando estimulamos as interagdes, temos mais respostas e

n Renata Zappelli Marzullo / Livia Mascarenhas de Paula Cunha



Dicas praticas sobre o que postar para fazer divulgacéo cientifica nas midias sociais

podemos conhecer melhor os publicos e como nos comunicar com eles,
em um processo de retroalimentacdo. Além disso, maior interacdao na
pagina, maior alcance da pagina! Ou seja, mais pessoas tendo acesso
aquele contetudo e maior a possibilidade de engajamento!

Essas sdo apenas algumas dicas basicas para quem deseja se aven-
turar na producao de conteddo de divulgacédo cientifica nas midias
sociais. Sem duvida, cada canal vai ter suas particularidades e, ideal-
mente, contar com uma equipe multidisciplinar composta de cientista,
jornalista, designer, educador, entre outros, potencializaria as acoes.
No entanto, mesmo sem contar com uma equipe completa, é possivel
dar o pontapé inicial e criar canais que sejam espacos de questiona-
mento, popularizagdo da ciéncia e promogao do debate cientifico com
as diferentes camadas da sociedade!
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Divulgacdo cientifica nas midias sociais: qual o
lugar dos publicos?

Renata Zappelli Marzullo << Sumdrio
Ana Carolina de Jesus dos Santos
Casa da Ciéncia da UFRJ

Por que divulgar ciéncia nas midias sociais?

Quando pensamos sobre divulgacao cientifica nas midias sociais,
duas indagag¢des vém logo a mente: qual o publico da divulgagdo cien-
tifica e qual o lugar que esses canais oferecem a ele? Neste texto, apre-
sentamos nossas reflexdes sobre essas questdes e buscamos apontar
caminhos possiveis para essa relagdo. Tais reflexdes se deram em meio a
pandemia de COVID-19 e ao isolamento social instituido como medida
de contencao da mesma. Assim, vocé esta convidado para nos acompa-
nhar nessa conversa assincrona, mas que tem se mostrado cada vez mais
necessaria e potente.

Antes de tudo, é importante lembrar que, em 2022, a pesquisa da TIC
Domicilios™ sinalizou que 81% da populacdo brasileira, com 10 anos ou
mais, acessam a internet, principalmente as redes sociais, através de um
celular. Tais dados reforcam que diferentes sujeitos estdo presentes nos
espagos virtuais, apropriando-se das suas ferramentas para comunicacao,
entretenimento e informacao.

Além disso, tem ocorrido uma intensificagdo das a¢des de divulgagado
cientifica nas midias sociais digitais. Observa-se um crescente engajamen-
to de cientistas e divulgadores de ciéncia, semelhante ao que ocorre na
Europa e nos Estados Unidos, mas em um nivel consideravelmente infe-
rior, durante o periodo pandémico, com diversos cientistas, professores,
jornalistas atuando como instagramers, youtubers, tiktokers ou twitteiros,
com o objetivo de ampliar as informacdes sobre a pandemia ou como
uma alternativa a paralisagdo de suas acdes presenciais.

1 Disponivel em: <https://www.cetic.br/media/analises/tic _domicilios _2021_

coletiva_imprensa.pdf>.
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Nessa perspectiva, as midias sociais configuram-se como espacos
relevantes para popularizagdo da ciéncia. No entanto, suas particula-
ridades — e diversidade — trazem novas potencialidades e desafios aos
divulgadores cientificos que se aventuram por esse ambiente, principal-
mente no que se refere ao publico. Afinal, quem nunca se perguntou:
para quem divulgamos ciéncia?

Para quem divulgamos ciéncia?

Essa é uma pergunta muito importante para todos que ja embarcaram
ou desejam embarcar nesse campo, uma vez que o publico deve dire-
cionar qualquer acao que seja proposta, influenciando nas suas escolhas
primordiais: contetdo, ferramentas e linguagem. Por isso, gostariamos de
convida-lo a refletir sobre quem é — ou ndo é — publico da divulgagédo
cientifica. Talvez tenhamos dado algum spoiler?, ja que compreendemos
gue esse publico é amplo e diverso, sendo possivel pensa-lo sob diferen-
tes recortes. A partir desses recortes e das intersecdes entre eles, consi-
deramos um universo amplo de caracteristicas, interesses e necessidades
particulares, compreendendo que ndo existe “0" publico da divulgacao
cientifica, mas, sim, os publicos.

Com base nessa variedade de possibilidades, lembramos que as pes-
soas ndo interpretam as mensagens da mesma forma, sendo multiplos os
sentidos que podem atribuir as informacdes que recebem, afinal estamos
falando de diferentes leituras de mundo, saberes e experiéncias. Dessa
forma, nos deparamos com audiéncias ativas, que, além de consumir in-
formacdes, também produzem sentidos e novos saberes a partir delas.

Qual o lugar que as midias sociais oferecem aos publicos?

Os internautas das décadas de 1990 e 2000 testemunharam transfor-
macdes significativas no uso da internet, tanto no ambito da dinamica,
quanto na sua interatividade. A WEB 1.0 possibilitava pouca interacdo
entre e com os usuarios. Nesse cenario, predominavam os sites institu-
cionais, plataformas de busca e e-mail em uma logica de comunicacéo
“um para muitos”, na qual o emissor transmite a sua mensagem e o
receptor a recebe de forma linear. Aos produtores de conteddo dessa

2 Informagdo que revela partes importantes do enredo de um filme, de uma
série televisiva ou de um livro.

m Renata Zappelli Marzullo / Ana Carolina de Jesus dos Santos



Divulgagdo cientifica nas midias sociais: qual o lugar dos publicos?

rede, eram exigidos conhecimentos técnicos, tornando o ambiente e
os conteudos que circulavam ali bastante restritos.

Por outro lado, a WEB 2.0 trouxe novas possibilidades, sobretu-
do em relacdo aos usuarios. As plataformas mais dinamicas, abertas
e participativas permitem que o usuario interaja com os contetudos,
bem como atue como produtor desses. Os blogs, os bate-papos e as
diversas redes sociais que se multiplicam nesse espaco rompem com
a dinamica centralizada da comunicacao. Tais mudancgas apontam para
uma comunicag¢ao multidirecional, mais diversa e democratica.

Nesse cenario, as dinamicas que as midias sociais possibilitam rompem
com a ldgica tradicional unidirecional e massiva de comunicacao, alternan-
do papéis de emissor e receptor das mensagens em um modelo “todos-to-
dos”. Mais do que receptor, as interagdes entre publico e especialista, publi-
Co e publico produzem novos conteldos, acrescentam novas informagdes
e questionamentos as publicacdes. Nesse lugar, com suas ferramentas para
publicacdes, curtidas, compartilhamentos, comentarios etc., o publico atua
também como produtor de conteldos, além de se posicionar, questionar,
criticar e apoiar contetdos de outros usuarios e instituicoes.

Como vimos até aqui, as audiéncias sdo muito diversificadas e ha
diferentes formas de se comunicar com elas, sob diferentes perspec-
tivas. Por isso, todas as a¢bes de divulgacao cientifica devem buscar
identificar seus publicos.

Como conhecer os meus publicos?

Para compreender como, por que, onde e quando atingir os publicos,
precisamos primeiro entendé-los. Isso se torna primordial quando nos
propomos divulgar ciéncia, ja que ira influenciar nas formas de comunicar,
nas ferramentas e linguagens utilizadas. Assim, é necessario ir até onde
0 seu publico esta, entender as suas caracteristicas e formas de pensar
ciéncia, definindo sua audiéncia e compreendendo suas particularidades.

Para conhecer o publico, seriam necessarias diversas pesquisas volta-
das para esse proposito, o que demanda recursos e tempo, que muitas
vezes ndo dispomos. Um atalho para ndo ficarmos inertes é procurar o
conteudo consumido por eles e entender as formas que se relacionam
com os conteudos. As perguntas a seguir podem auxiliar suas reflexdes:
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« Com quem desejo dialogar nesse canal ou post? Crie personas!
* O que espero que observem, percebam ou reflitam a partir da
publicacao?
* Quais os melhores recursos para atingir esse objetivo? Como posso
me relacionar, interagir e comunicar?
Agora, olhando para as suas redes e para os seus seguidores, reflita:
* Quais redes eles usam? O que fazem nelas?
« Por que seguem essas paginas?
« Por que seguem a minha pagina?
* Quais sao as suas “dores"?
Tais analises podem contribuir para conhecer o seu publico e tracar
estratégias efetivas para a comunicagdo com ele.

Defini o meu publico, e agora?

Adeque a linguagem para dialogar com ele! Separamos algumas dicas
que podem te auxiliar nesse processo.

Para as criangas
Esses pequenos cientistas, através da curiosidade, da imaginacdo e do
brincar, observam o mundo a sua volta, elaboram e testam as suas hipote-
ses. Falar sobre ciéncia com esse publico, além de provocar encantamento
e novas perguntas, contribui com uma visao critica da realidade. Deseja
dialogar sobre ciéncia com as criangas?
« Considere a faixa etaria com a qual vocé deseja dialogar! Criancas
formam grupos plurais;
* Priorize atividades ludicas;

Utilize linguagem clara e simples;
« Capriche nas analogias proprias do universo infantil;

» Proponha atividades que possam ir além do conteddo nas
redes. Nesse cenario, direcione o conteudo aos cuidadores com
informacgdes que possam auxilia-los no seu desenvolvimento;

Evite conteldos extensos, fala infantilizada, reducionismos e
diminutivos em excesso.

3 Representacdo ficticia de um usudrio ideal, como crianga, jovem, idoso etc,,
com base em dados reais dessa populagdo.
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Mas atencdo! E importante ressaltar que a maioria das midias sociais
é oficialmente destinada a um publico maior de 13 anos*. Isso quer dizer
que as criangas nao estdo nelas? Ndo. Sabemos que elas estao’! Mas é
importante que, ao pensar em conteldos para essa faixa etaria, vocé fi-
que atento as questdes éticas e legais que envolvem as midias sociais e
a quem vocé se direcionara ao propor atividades, por exemplo. Que tal
sempre indicar que deve haver um responsavel por perto?

Para os jovens e adolescentes
Ao falarmos sobre jovens e adolescentes, o grande desafio é interessar e
atrair esse publico, por meio de tematicas instigantes e linguagem envolvente,
que despertem interesse e entusiasmo em um ambiente cheio de estimulos
e interagdo, como é o caso das midias sociais. Uma caracteristica importante
dos adolescentes é que, a0 mesmo tempo em que buscam constantemente
se distanciar de tudo aquilo que remete ao universo infantil, ainda néo estdo
imersos totalmente no universo dos adultos, assim como suas habilidades
de concentracdo também sdo diferentes dos mais velhos. Para alcancar essa
audiéncia com caracteristicas tdo particulares, experimente:
« Utilizar uma linguagem clara, concisa e direta para compartilhar a
informacao;
« Infograficos, fotos e ilustragdes podem apresentar a informacgéo de
maneira atraente e dinamica;
« Priorizar assuntos em destaque no cenario nacional e internacional,
principalmente aqueles com potencial para impactar diretamente
o cotidiano;
« Utilizar analogias apropriadas, assim como o uso de ferramentas
proprias do ambiente virtual, como os memes;
« Evitar jargdes cientificos.
Para os adultos e idosos
Adultos formam uma audiéncia passivel de ser dividida em diferentes
nichos, como faixa etaria, interesses, sexo ou profissdo, por exemplo. A
recepgao do conteudo por eles esta relacionada aos contextos nos quais

4 Conforme orientagdo do TikTok e Instagram. O Facebook indica a idade
minima de 18 anos. A plataforma do YouTube Kids, no entanto, & acessada por
criangas de diferentes idades.

5 Disponivel em: <https://cetic.br/pt/tics/kidsonline/2021/criancas/BIB/>.
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estdo inseridos e, como falamos anteriormente, as suas dores e aos seus
interesses. Por isso, construir o contetdo a partir de pontos fundamentais
como a utilizagdo de linguagem acessivel; conteudo que dialogue com
o cotidiano daqueles que vocé pretende afetar; considerar que os adul-
tos apresentam uma capacidade de concentragdo maior e, portanto, os
conteudos podem ser mais extensos, com dicas de outras fontes, podem
contribuir com o interesse e a identificacdo da sua audiéncia.

Importante lembrar que o nimero de idosos presentes nas midias so-
ciais vem crescendo nos ultimos anos, o que foi intensificado também com
o periodo pandémico. Pesquisas indicam que eles as utilizam em busca de
informacdes e para comunicacdo. Que tal pensar em contetidos que toquem
esse publico? Aposte em design que facilite a leitura; lembre-se que essa ge-
racdo nao € nativa digital, reflita sobre o que das midias tradicionais podem
contribuir nessa interacdo. Videos com informaces muito aceleradas, como
um reels, talvez ndo conquiste a atengdo. Dialogos com especialistas em di-
ferentes areas podem ser, particularmente, importantes para essa audiéncia.

Chegando ao final da nossa conversa...

Com essas breves consideracdes, buscamos refletir sobre os diversos pu-
blicos da divulgacao cientifica e os lugares que as midias sociais oferecem
a eles. Para tanto, partimos da compreensao de que os ambientes digitais e
as ferramentas que eles oferecem podem contribuir com a comunicacao de
assuntos cientificos. No entanto, entendemos que suas contribui¢des vao
além disso: as midias sociais, a partir das suas caracteristicas particulares,
podem estimular didlogos, conhecimentos e coautoria. Nessa perspectiva,
os diversos publicos sdo ativos no processo de comunicagao, e entendé-los
se torna fundamental para divulgar ciéncia, sobretudo nas redes.

Ainda que essas audiéncias sejam bastante plurais, € importante de-
finir com quem desejamos nos comunicar. A intencdo de se comunicar
com um “publico geral” pode fazer com que a informagdo ndo chegue
a ninguém, uma vez que as pessoas podem nao se identificar com a lin-
guagem, as ferramentas ou as midias sociais utilizadas. Por isso, defina
seu publico! Descubra onde ele esta, como ele se comunica e o que o
afeta. E esperamos que as reflexdes compartilhadas até aqui — que nao
se esgotam — possam te ajudar nesse caminho.

m Renata Zappelli Marzullo / Ana Carolina de Jesus dos Santos



#ParaTodosVerem - divulgacdo acessivel nas
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Bianca Della Libera << Sumdrio

Instituto Benjamin Constant

Se o titulo deste pequeno artigo chamou a sua atengdo, com certeza
VOCE ja passou por uma situacdo parecida com essa que vou contar. Eu
precisava fazer, com urgéncia, um card de divulgacao de uma transmissao
ao vivo para ser postado no Facebook e no Instagram. Corri para aquela
plataforma conhecida, que tem varios modelos disponiveis e salva a vida
de quem nao tem equipe de designers. Escolhi um modelo com uma ima-
gem bacana e formatei o texto usando uma combinacao de fontes e uma
paleta de cores pré-selecionadas pela plataforma. Ficou lindao!

Esse teria sido o fim de uma historia de sucesso se eu nao trabalhasse
em uma instituicdo especializada. Sempre peco a um colega com defi-
ciéncia visual que avalie o produto antes de coloca-lo no ar, ja que nado
posso me dar ao luxo de falhar no quesito acessibilidade. E foi ai que veio
o "balde de agua fria”". Na pressa, fiz um card bonito, mas cheio de pro-
blemas de acessibilidade. Minha colega com baixa visao nao entendeu a
imagem e teve dificuldade para ler o texto. Ela nem conseguiu achar o dia
e o horéario da transmissao, porque a fonte era muito pequena. E o link
da transmissao era uma sequéncia de maiusculas, minusculas e nUmeros
aleatorios impossivel de se memorizar.

Ai que a histéria ndo acabou, e vou continuar contando como fiz para
elaborar um card novo sem essas falhas. De quebra, vou dando dicas para
que suas agoes de divulgacao sejam acessiveis também!

Mas, antes de continuar, uma coisa que vocé provavelmente ja sabe,
mas que nao custa lembrar, porque, naquele momento, eu esqueci: co-
nheca seu publico! Meu publico incluia pessoas com deficiéncia visual,
que ¢é a deficiéncia que mais aparece na populagdo brasileira, segundo o
IBGE (2014). Entre as pessoas com deficiéncia visual, encontramos pessoas
cegas, com baixa visdo e com visao monocular. A literatura técnico-cien-
tifica e a legislagdo discutem com profundidade as caracteristicas de cada
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um desses grupos, mas, para fazer meu card acessivel, o mais importante
naquele momento era saber como essas pessoas acessam a informacao
disponivel nas midias sociais.

Pessoas com deficiéncia visual, além de pessoas com outras deficién-
cias e condic¢bes, costumam recorrer a tecnologia assistiva para acessar
as midias sociais. Os recursos mais utilizados sao os leitores de tela, que
usam um sintetizador de voz para converter texto em audio; os ampliado-
res de tela, que aumentam o conteddo que esta sendo apresentado; e as
configuracdes de acessibilidade visual, que permitem ajustar o tamanho,
o tipo e o peso das fontes, assim como o contrate de cores e o fator de
ampliagao das telas.

No entanto, utilizar recursos de tecnologia assistiva ndo garante o
acesso de pessoas com deficiéncia visual ao conteido das midias sociais.
E preciso que os conteidos sejam produzidos de forma que seja possi-
vel a interacdo com os recursos de tecnologia assistiva. Por exemplo: os
leitores de tela convertem o conteldo textual em dudio. Se o seu texto
estiver em formato de imagem, o leitor ndo sera capaz de reconhecé-lo e
a pessoa nao tera acesso ao conteudo.

E ai que entram as Diretrizes de Acessibilidade para Contetido Web
(WCAG, do inglés Web Content Accessibility Guidelines). Esse documento,
elaborado pelo World Wide Web Consortium (W3C), é a principal referén-
cia para a construcao de ambientes digitais livres de barreiras para pesso-
as com deficiéncia. Uma boa forma de acessar essas diretrizes é por meio
do Guia WCAG. E ndo podemos nos esquecer da participacao de pessoas
com deficiéncia no processo. As diretrizes técnicas sozinhas ndo garantem
a acessibilidade, pois varios problemas s6 aparecem na interagdo entre
pessoas e conteddos em situacdes de vida real.

Com um pouco mais de conhecimento sobre o publico, voltemos a
confecgdo do card acessivel. Para ajustar o texto, selecionei apenas fontes
sem serifa. Esse recurso tipografico pode atrapalhar pessoas com baixa
visdo ou dislexia a identificar as letras individualmente, dificultando a lei-
tura. Pelo mesmo motivo, é aconselhavel evitar fontes muito condensa-
das, cursivas ou decoradas. A American Printing House for the Blind (APH)
indica o uso das fontes Tahoma, Verdana e APhont.

m Bianca Della Libera
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Também precisei rever o tamanho das fontes, ja que parte da infor-
macado havia sido perdida, pois o texto estava muito pequeno. Nao é
possivel determinar um tamanho minimo de fonte, porque o tamanho
da arte e da tela em que seré vista influencia no resultado final. E pre-
ciso contar com o bom senso: se vocé achar que estd muito pequeno,
€ melhor aumentar.

Antes de escolher uma nova paleta de cores, revisitei um texto muito
interessante sobre o impacto das cores na acessibilidade (BRAGA, 2015) e
utilizei um site verificador de contraste, para checar aquelas que ofereciam
um bom contraste. Se ndo for possivel fazer essa verificagdo ou se vocé ain-
da tiver duvidas, escolha o bom e velho preto no branco. Para variar, texto
preto ou azul royal em fundo amarelo também é um contraste efetivo.

Em alguns casos, usamos as cores para destacar ou comunicar algo, mas
essa nao é uma boa pratica. Vocé ndo precisa abrir mao da cor, mas certifi-
que-se de que a informagao também esta sendo passada de forma textual.

A imagem usada na primeira versao do card nao estava muito clara e,
além disso, os leitores de tela ndo sao capazes de identificar o conteudo
de uma imagem. Assim, as imagens e os videos devem ser acompanha-
dos da audiodescri¢cdao, uma tradugdo em palavras que usa linguagem
sucinta, vivida e imaginativa para tornar acessivel o contetdo visual de
diferentes meios (SNYDER, 2014).

Com a audiodescricdo pronta, é hora de inclui-la em sua postagem. E
muito comum encontrarmos a audiodescricdao no corpo das postagens,
precedida pelas hashtags PraCegoVer ou PraTodosVerem (ou ambas), au-
diodescricao, audiodescricao, Descricdodalmagem, TextoAlternativo ou
TextAlt, para indicar que a postagem contém uma imagem acessivel. Essa
pratica é interessante, pois a descri¢do fica disponivel sem necessidade de
uso de leitores de tela. Ha pessoas que nao usam leitores, mas que podem
se beneficiar da audiodescricao.

Apesar disso, vocé também pode deixar a audiodescri¢do "escondi-
da”, de forma que apenas o usuario de leitores de tela tenha acesso a
ela. As principais redes sociais que usamos (Facebook, Instagram, Twit-
ter) possuem o recurso Texto Alternativo, e € nesse campo que vocé
deve colocar a audiodescricao.

Bianca Della Libera m
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E os videos? Eles sdo muito populares nas midias sociais e também
precisam ser acompanhados de audiodescricdo. O ideal é oferecer uma
faixa alternativa ou um video alternativo com esse recurso. Nas redes so-
ciais, vocé pode incluir a audiodescricdo na legenda dos videos.

O ultimo problema a ser resolvido era o link para a transmissdo. A
sequéncia longa de letras, nUmeros e simbolos que nao formam palavras
combinada com a soletracao feita pelo leitor de telas torna a leitura in-
coOmoda e, muitas vezes, incompreensivel. Para resolver essas questdes,
deixei o link em formato clicavel no corpo da postagem do Facebook e na
bio do Instagram. No caso de documentos de texto ou paginas de websi-
tes, também é possivel associar o enderego do link a um texto que forneca
uma boa descricao dele. Essa substituicdo € importante, porque o usuario
do leitor de telas pode navegar apenas pelos links, sem ler o texto com-
pleto, e é preciso que esses links sejam identificaveis fora do contexto.

Licdo aprendida! Depois de todas as correcdes, entreguei o card nova-
mente a minha colega e, dessa vez, ela conseguiu ter acesso a informacao
completa. Ainda temos muito que aprender sobre acessibilidade, mas ja
avancamos bastante. Vamos juntos fazer divulgacdo nas midias sociais
sem barreiras?

Saiba mais
Site da World Wide Web Consortium (W3C): https://www.w3c.br/
Guia WCAG: https://guia-wcag.com/
Site da American Printing House for the Blind (APH): https://www.aph.org/
Contrast Checker (site verificador de contraste): https://contrastchecker.com/

Cursos oferecidos pelo Instituto Benjamin Constant: https://www.gov.br/ibc/
pt-br/extensao/cursos

Livro Manual de audiodescricdo para produtos jornalisticos laboratoriais im-
pressos (Daiana Stockey Carpes e Demétrio de Azeredo Soster, 2016): https://
www.editoracatarse.com.br/manual-de-audiodescricao-para-produtos-jorna-
listicos-laboratoriais-impressos/

Guia para producdes audiovisuais acessiveis (Ministério da Cultura, 2016):
https://inclusao.enap.gov.br/wp-content/uploads/2018/05/Guia-para-
Producoes-Audiovisuais-Acessiveis-com-audiodescricao-das-imagens-1.pdf

m Bianca Della Libera
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Fazer divulgacao cientifica, principalmente agora, em que ela pode sal-
var vidas, exige comprometimento e planejamento. Por isso, trouxemos
quatro pontos para te guiar nessa jornada.

Por que vou divulgar ciéncia?

Nao é de hoje que pesquisadores se reinem e compartilham conheci-
mentos entre si, gerando teorias, hipoteses e conclusdes sobre as diferen-
tes ciéncias. Contudo, historicamente, essas informacdes ficavam restritas
a alguns grupos, formando bolhas que distanciaram o pesquisador da
sociedade, com repercussdes atuais, como a ideia de dificuldade na com-
preensao de conteudos cientificos.

E inegavel que as universidades brasileiras estdo repletas de profissio-
nais e estudantes com experiéncias e conhecimentos para compartilhar,
mas que, por diversos motivos, repetem o padrao das bolhas. Nesse senti-
do, a divulgacao cientifica entra em cena como uma agulha para estourar
as bolhas, democratizando o conhecimento e aproximando o cidaddo da
ciéncia, a partir de uma linguagem didatica e acessivel.

Uma ciéncia restrita a certos grupos ndo se aplica mais a nossa re-
alidade. Por mais que vocé saiba que a “roda é redonda”, vocé precisa
saber comunicar isso para a sociedade também. Com o advento das
midias sociais, onde a informacao, independentemente da veracidade, é
propagada de forma muito rapida, saber comunicar um conteudo cien-
tifico pode fazer toda diferenca. Consoante a Albert Einstein, “a mente
que se abre a uma nova ideia jamais voltara ao seu tamanho original”,
e, como divulgador cientifico, é extremamente gratificante saber que o
conhecimento que vocé transmitiu impactou positivamente a vida de
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alguém, como adotar atitudes mais sustentaveis ou se vacinar. Por isso,
a participag¢do da populagao é essencial, especialmente quando pen-
samos que a ideia da formacao universitaria, principalmente publica, é
retornar de alguma forma o aprendizado para a sociedade.

Sendo assim, a primeira pergunta que vocé precisa se fazer é: Por que
eu vou fazer divulgacao cientifica? E tambem: Qual a minha motivacao?
Quem eu quero impactar? Por qué? Isso te guiara quando vocé se deparar
com as dificuldades e desafios, além de ajudar a definir a sua estratégia.

Como vou divulgar ciéncia?

Agora que vocé ja conhece a sua motivacao, precisa planejar onde
fazer a divulgacao cientifica e qual vai ser a estratégia. Como a inter-
net é um ambiente amplo, onde podemos acessar informacgées por
diferentes midias sociais (KIETZMANN et al., 2011), escolher em quais
delas vocé vai atuar é importante. Essa escolha deve ser pensada le-
vando em consideracao o funcionamento da rede social, o formato do
conteldo, a interagdo com o publico, o algoritmo e as suas vantagens
e limitacdes. Por isso, procure entender seus objetivos e estude quais
redes sociais se adequam ao que vocé precisa.

Com a rede social escolhida, é hora de construir a sua estratégia
de divulgacao cientifica. Para isso, é importante conhecer e entender
como o algoritmo funciona e quem é o seu publico-alvo. Os algoritmos
sao sistemas de inteligéncias artificiais que trabalham para as dinami-
cas das redes sociais funcionarem (PETRESCU; KRISHEN, 2020). Eles
determinam, com base na interagao, para quantas pessoas aquele con-
teudo sera distribuido e se atende as regras daquele ambiente. Cuida-
do com hashtags banidas, compra de seguidores e automacées! 1sso
pode prejudicar o seu feedback. Além disso, os algoritmos funcionam
para que os usuarios acessem aquilo que eles parecem gostar mais,
formando bolhas (SPOHR, 2017). Outro ponto é que cada rede so-
cial tem faixas etarias diferentes (HOLT et al., 2013), como o Facebook,
onde as pessoas costumam ser mais velhas. Sendo assim, ndo existe
uma férmula para garantir que o conteldo chegue ao seu seguidor,
mas algumas dicas sao: (1) esteja atento a assuntos atuais; (2) conheca
0 seu publico (idade e horario em que estdao mais ativos na rede); (3)

m Ramona Widmer / Carlos Augusto Brandéo |/ Marcos Augusto Xavier de Melo /
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use uma linguagem didatica e ilustrativa; (4) analise os feedbacks e es-
teja disposto a testar e adaptar a sua estratégia.

Quais os possiveis desafios e dificuldades?

Como divulgadores cientificos, encontramos alguns desafios e dificul-
dades que precisamos aprender a lidar e superar. O primeiro deles é a lin-
guagem. Estamos tdo acostumados a escrita cientifica, que se distanciar
desse habito e aprender a escrever para o seu publico é uma das primei-
ras barreiras a serem superadas. Descubra com quem vocé esta falando
para despertar o seu interesse. Faixa etaria e escolaridade, por exemplo,
sdo quesitos importantes para guiar a comunicagao. Além disso, escutar
quem te acompanha é um ponto que merece atengdo, por isso, esteja
atento aos comentarios e directs.

Vocé também pode perceber que a rede social que vocé escolheu pode
ser um desafio, principalmente em relacdo ao algoritmo. E ele quem de-
termina quem e quantas pessoas vao receber o seu contetdo, baseado no
numero de interagdes e ndo na qualidade do conteddo. Nesse sentido, as
fake news se tornam seu principal rival, ja que sdo contetdos rapidos, sem
aprofundamento e que se propagam muito mais rapido pelo nimero de
interacoes. E, aqui, vocé vai precisar voltar para a pergunta inicial: por que
estou fazendo divulgacdo cientifica? Se for pelos nimeros e pelo engaja-
mento, recomendamos repensar a sua motivagado, porque nem sempre eles
vao refletir a qualidade do seu trabalho e o tempo que vocé dedicou a ele.

Aqui, entram em cena questdes muito importantes na divulgacao cien-
tifica: a responsabilidade e a ética. O seu comprometimento ndo pode ser
baseado simplesmente em um retorno numérico de curtidas, comparti-
lhamentos e salvamentos. O divulgador cientifico precisa transmitir segu-
ranca e confianca ao leitor e, para isso, é essencial selecionar informagdes
que tenham credibilidade e que venham de fontes confiaveis. Nem sem-
pre esse sera o conteudo da moda, mas é o conteudo verdadeiro e que
vai impactar a vida do seu seguidor.

Além de tudo isso, existe um Ultimo desafio que esta para além do seu
controle: os haters. E preciso aprender a lidar com as criticas ndo constru-
tivas e saber diferenciar o "hater pela falta de informacdo” e o "hater pelo
querer odiar”. Com um bom jogo de cintura e paciéncia, € possivel separar
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os dois tipos e determinar quando e como reagir a cada um deles, sem
afetar negativamente o seu conteldo e a sua saude.

Ferramentas que podem me ajudar

Para fazer divulgacao cientifica, além de tudo que abordamos, é impor-
tante conhecer ferramentas que te ajudem na construcdo do conteudo,
para que o mesmo seja passado para o seguidor da melhor forma pos-
sivel. Por isso, separamos alguns aplicativos que consideramos essenciais
para um divulgador cientifico.

Organizacao:

e Todoist: checklist de tarefas.

e Trello: organizado em quadros, com listas para incluir tarefas especi-

ficas. Permite mais de 1 colaborador.

e Notion: ferramenta mais completa, em nossa opinido, possibilitando dife-

rentes tipos de visualizagbes da tarefa (quadro, tabela, calendario) e escrita
do conteudo dentro da propria tarefa. Permite mais de 1 colaborador.

Producao:

e Canva e Figma: construcao de postagens.

e Photopea: versao gratuita do Photoshop para edi¢do de imagens e
postagens.

e InShot e CapCut: edicdo de videos (no celular).

e FreePik: banco de imagens e elementos gratuitos.

e Flaticon: banco de elementos gratuitos.
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O Laboratorio de Investigacdo Pulmonar (LIP) é situado no Instituto
de Biofisica Carlos Chagas Filho, na Universidade Federal do Rio de Ja-
neiro (UFRJ), e liderado pela professora Patricia Rocco, que € membro
da Academia Nacional de Medicina e da Academia Brasileira de Ciéncias,
além de pesquisadora 1A do CNPq e professora titular da UFRJ. O LIP tem
como meta principal ajudar pessoas com doengas do pulmao e, para isso,
vem desenvolvendo estratégias terapéuticas inovadoras, tais como: te-
rapias com células-tronco, terapia génica, nanoterapia, novas estratégias
ventilatorias e farmacologicas, em modelos experimentais e pacientes de
doencas respiratorias agudas e cronicas.

As redes sociais do LIP foram criadas em 2019, com a finalidade inicial
de debater as diferentes estratégias estudadas pelos pesquisadores do la-
boratério com outros membros da academia. Em margo de 2020, em fun-
¢ao da pandemia da COVID-19, criou-se a atividade de extensao “Plantdo
LIP”, coordenado pela professora Fernanda Cruz, que objetivava despertar
o interesse dos jovens pesquisadores e alunos em divulgacao cientifica.
Esse projeto foi de extrema importancia, e a ciéncia foi desmistificada para
a sociedade. O Laboratorio de Investigacao Pulmonar teve papel funda-
mental em ensinar como as mascaras deveriam ser utilizadas, o que sig-
nificava distanciamento social, desfazer as fake news, atender ao publico
em geral avido por noticias, bem como descrever e apresentar os pros e
contras das diferentes terapias desenvolvidas no Brasil e no exterior.

Para atender as expectativas da sociedade, os membros do LIP-UFRJ
aderiram a atividade chamada de “"Quarentena Produtiva”, em que foram
desenvolvidas novas habilidades, como: aprimoramento da escrita dire-
cionada ao publico ndo académico, uso de ferramentas de design para a
producdo de posts (Canva, Adobe Spark, Illustrator, Crello, entre outras),
estratégias de marketing digital e ferramentas de acessibilidade (#PraTo-
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dosVerem e textos alternativos). Dessa forma, também foram descobertas
novas formas de comunicacdo como, por exemplo, as lives, nas quais se
observou maior interagdo com os seguidores das redes sociais.

As atividades da midia do LIP-UFRJ continuam voltadas para ajudar
a populagao, respondendo duvidas e apresentado artigos cientificos do
grupo, bem como publicados em revistas de impacto. O LIP tem um im-
portante papel na formacdo de recursos humanos e possui um ndme-
ro grande de alunos (graduacao, pds-graduagao, mestrado, doutorado e
pods-doutorado), bem como técnicos e professores que trabalham inten-
samente, gerando ciéncia e melhorando a qualidade de vida dos pacien-
tes e da populagao em geral.

m Marcella Rocco
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Introducao

A pandemia de COVID-19 impds uma série de desafios a sociedade.
Dentre esses, expOs 0 preocupante cenario de rapida e intensa produ-
cdo e circulacao online de informacdes falsas e/ou descontextualizadas,
chamando ainda mais a atengao de pesquisadores, cientistas, educado-
res, divulgadores da ciéncia e demais profissionais de areas afins para a
importancia e a urgéncia de iniciativas educativas e de divulgagdo/po-
pularizacdo da ciéncia como um contraponto ao negacionismo cientifico
e aos constantes ataques intencionais e ideoldgicos a ciéncia. Diante
desses desafios, nos questionamos: como langcar mado das tecnologias
digitais em rede (TDR) para pensar-fazer acdes online de divulgacao e
popularizacao da ciéncia'?

Situado em nossa experiéncia nos campos da Educagdo Museal (COSTA
et al,, 2018) e da Educacao Museal Online (MARTI; SANTOS, 2019; MARTI,
2021), este capitulo tem como objetivo apresentar, de forma resumida,
algumas acdes de popularizagdo da ciéncia — no contexto da Educagao
Museal Online — levadas a cabo pela Se¢do de Assisténcia ao Ensino do
Museu Nacional (SAE/MN), em suas redes sociais digitais e/ou demais
interfaces online, antes e durante a pandemia.

Cibercultura e Educacao Museal Online

O rapido e intenso desenvolvimento das TDR e as multiplas e diversas
relacdes e usos que estabelecemos e fazemos das mesmas, de forma in-
tencional ou ndo, vém reconfigurando novas e multiplas transformacdes
infocomunicacionais, socioculturais, politicas e econdmicas e modifican-
do nossa forma de ser, estar, sentir e ver o mundo. Esses usos e relacdes

1 Compreendemos e praticamos a popularizag@o da ciéncia a partir dos ensi-

namentos de Germano e Kulesza (2007).
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com os objetos técnicos digitalizados e em rede (artefatos culturais da
contemporaneidade) dao origem a multiplas produgdes culturais e fe-
ndmenos sociotécnicos que caracterizam e dao forma a cibercultura. A
cibercultura é a cultura contemporanea mediada/estruturada pelas tec-
nologias digitais em rede e moveis em conectividade com o ciberespaco
e as cidades (SANTOS, 2014).

O surgimento da Web 2.0 foi um marco importantissimo no que tan-
ge a comunicagao na cibercultura, pois rompeu com a logica tradicional
unidirecional e massiva, em que a mensagem é produzida por um emissor
e distribuida de forma homogénea a varios receptores (SILVA, 2012). Ela
deu origem a novas formas de sociabilidade e comunicacdao pautadas em
um modelo em que tanto o emissor quanto o receptor podem interferir
na criacao/edicao da mensagem (interatividade), apresentando, portanto,
novos desafios e possibilidades para a educagéo e seus diversos campos,
assim como para a popularizacdo da ciéncia.

Nesse contexto, a Educacdo Museal Online (EMO) emerge como no-
¢do e abordagem didatico-pedagogica da Educagdao Museal na/com a
cibercultura. Pressupde a compreensdo dos museus e de suas diversas
presentificacdes online, como redes educativas e espagos multirrefe-
renciais de aprendizagem. Tem como centralidade de suas acdes edu-
cativas o acionamento de conversas/dialogos e emogdes, engendradas
pela mediacdo museal online, fomentando a participacao ativa, cola-
borativa e coautoral com/entre/dos publicos seguidores e publicos
nao habituais de museus, assim como o estabelecimento e/ou estreita-
mento de vinculos afetivos com/entre os mesmos e com os educado-
res museais. Nesse sentido, é imprescindivel a atuagdo de mediadores
que acionem e promovam a cria¢ao e a socializagdo de conhecimentos,
aprendizagens, emocdes, inquietacdes, invengdes em interatividade e
em um ambiente em que multiplas relagdes (intelectuais, cognitivas,
psicossociais, culturais, historicas etc.) sdo tecidas em horizontalidade.
O uso das TDR se insere, nesse contexto, como meio e artefatos cultu-
rais da contemporaneidade que potencializam essas cria¢des, partilhas
e trocas (MARTI, 2021).
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Praticas de Educacdo Museal Online em contexto de popularizacao
da ciéncia

Tomando como ponto de partida as potencialidades comunicacionais
das TDR, as a¢des educativas museais online da SAE visam a criacdo de
ambiéncias conversacionais em que multiplos sentidos, emoc¢des e conhe-
cimentos-significacdes sao partilhados entre os educadores e os publicos.
Para tal, algumas praticas emergiram como importantes meios para forjar
essas conversas e serao apresentadas a seguir.

a) “Vamos conversar?!” — objetos museais como geradores de conversas

Publicacbes nas redes sociais da SAE em que objetos museais e/ou
situacOes cotidianas sao utilizados com o objetivo de engendrar a emer-
géncia de multiplas referéncias e sentidos em uma producao coletiva de
conhecimentos sobre a tematica tratada, a partir de uma pergunta dispa-
radora e da mediacdo dos comentarios na publicacdo (Figura 1).

oo o
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Figura 1: Objeto museal e situa¢des cotidianas geram conversas.
Fonte: Instagram da SAE

b) Memes

Os memes criados pelos educadores como disparadores de conversas
sao usados nas publicacdes nas redes sociais acompanhados de um texto
com conhecimentos cientificos sobre o tema em questao ou associados
apenas a uma pergunta disparadora. Em outras a¢cdes educativas museais
online, os memes foram criados pelos publicos apos visita mediada as
exposicoes do Museu Nacional (Figura 2).
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Figura 2: Exemplos de memes criados pela SAE e/ou pelos visitantes do MN.
Fonte: SAE

¢) Lives

A SAE ja realizava lives desde 2018. Inicialmente transmitidas pelo Fa-
cebook, incluiam os eventos organizados pelo setor e as acdes de media-
¢do museal online junto as exposicdes e/ou laboratdrios de pesquisa do
Museu Nacional. As conversas emergiram durante e apds a live a partir da
mediagdo dos comentarios dos publicos. Na pandemia, as lives ocorreram
no Google Meet durante cursos, oficinas e visitas educativas online ofere-
cidas pelo setor (Figura 3).
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Figura 3: Lives da SAE.
Fonte: Facebook e Instagram da SAE

d) Videos-pergunta

Os videos-pergunta sdo microvideos dos/com os publicos fazendo
uma pergunta relacionada a alguma curiosidade sobre o museu. Esses vi-
deos foram disponibilizados nas redes sociais do setor como disparadores
de conversas para estimular a producao coletiva de conhecimentos entre
os seguidores da SAE e os profissionais do museu. Essa pratica coloca na
centralidade a sele¢do do tema da acao educativa pelos praticantes e pos-
sibilita a participagdo ativa dos mesmos em sua criacao (Figura 4).
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Figura 4: Exemplos de videos-pergunta realizados com visitantes da Quinta da Boa Vista.
Fonte: Facebook da SAE

e) Compartilhamento de matérias de divulgagao cientifica

O compartilhamento de links de matérias jornalisticas de divulgagao
e popularizacdo da ciéncia no Facebook da SAE foi um importante passo
para criar redes de conexdes, associacdes e significagcdes, que podem pro-
mover conversas e a produgao coletiva de conhecimentos sobre os temas
disponibilizados (Figura 5).
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Figura 5: Compartilhamento de matérias de divulgacao cientifica no Facebook da SAE.
Fonte: Facebook da SAE

f) Mural colaborativo online

Durante a pandemia, o Padlet comecou a ser utilizado como platafor-
ma online interativa para algumas ag¢des educativas da SAE. Foram criados
murais colaborativos? e uma linha do tempo® em que os visitantes pude-
ram narrar suas experiéncias relacionadas as tematicas abordadas, assim
como curtir as publicagdes ja compartilhadas. Nessas experiéncias, o0 mu-
ral colaborativo demonstrou ter potencialidades como interface para a
criagdo de ambiéncias conversacionais, praticas colaborativas e coautorais
em interatividade (Figura 6).

TN

Figura 6. Linha do tempo e mural colaborativo da SAE.
Fonte: Padlet da SAE

2 <https:/[Padlet.com/mediacaomusealonline/6x1h7gpfsb5m4ihl>.
3 <https://Padlet.com/sae21/z8zaqqe78a0lcm4u>.
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As praticas educativas museais online aqui brevemente narradas vém
nos apresentando outras possibilidades de ac¢bes de popularizacao da
ciéncia para além da producao e disseminagao/distribuicdo massiva de
informacdes online. As interagdes com os publicos nos revelam a impor-
tancia das tessituras com os multiplos conhecimentos-significacdes que
fazem parte de nossos cotidianos, incluindo o conhecimento cientifico.
Portanto, acreditamos que popularizar a ciéncia na contemporaneidade
implica forjar ambiéncias conversacionais onde ha partilha, troca, cola-
boracao e produgdo coautoral de conhecimentos-significagdes, sentidos
e emogdes, uma vez que habitamos multiplas redes educativas e visamos
oportunizar situacdes de formacao critica e emancipatoria aos nossos pu-
blicos, assim como a transformacao social.
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Como obter referéncias e como referenciar o seu
conteldo

<< Sumadrio
Rossana Colla Soletti

Universidade Federal do Rio Grande do Sul/Campus Litoral Norte

Cada pessoa que decide utilizar as midias sociais para divulgar ciéncia
tem uma motivacao, seja ela pessoal ou profissional. Vou contar um pou-
co sobre a minha: eu era recém-contratada como professora da minha
area de doutorado (ciéncias morfoldgicas), ministrava aulas de biologia
celular, anatomia e embriologia e sempre me interessei em divulgar a ci-
éncia para além dos muros da Academia. Sempre compartilhava noticias
ou posts interessantes de jornalismo cientifico, de forma despretensiosa;
fundei um blog de divulgagao cientifica com trés amigos pesquisadores,
e fizemos até camisetas personalizadas com conteudo cientifico. Mas a
motivagdo que me levou de vez para o mundo da divulgagdo cientifica
foi minha segunda gravidez. Se uma pessoa ouve milhares de palpites ao
longo de sua vida, uma gestante ouve trés vezes mais do que isso, e con-
centrados durante as 40 semanas de gestacao. E para uma professora de
embriologia, muitos desses palpites podem ser dificeis de encarar.

Foi buscando referéncias para refutar os palpites que “"beber sé uma
tacinha de alcool de vez em quando nado tem problema na gravidez” que
percebi 0 quanto precisamos conscientizar a populacdo. E um consenso
entre as sociedades médicas e cientificas que o consumo de alcool na
gestacao deve ser zerado, pois sdo muitas as pesquisas apontando que
nao ha dose de alcool considerada segura para o feto. No entanto, ndo é
isso que encontramos nas buscas do Google, nos mais conhecidos féruns
de gestantes do pais, em grandes portais da internet, nas midias sociais e
até em revistas especializadas no tema.

Eu comecei a divulgar ciéncia nas midias sociais para ser mais uma
voz popularizando e ajudando a traduzir a ciéncia para quem ndo tem
acesso ou familiaridade com a literatura cientifica da area. E um trabalho
de formiguinha: arduo, comunitario e que nos faz correr atras de muita

informacgao diariamente.
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Onde buscar referéncias para criar meu contetdo?

Diante de tantas informacgdes conflitantes com as quais temos nos de-
parado nos dias atuais, inclusive no mundo da ciéncia, como saber quais
estdo corretas? Onde buscar referéncias para criar meu contetido? Estas
nao sao perguntas de respostas faceis. Buscar, encontrar e interpretar es-
tudos cientificos é uma construcao a ser feita ao longo de nossa carreira.
Assim como existem excelentes artigos publicados, existem artigos com
vieses, erros metodologicos e com resultados que nado sustentam as con-
clusdes. Por isso, é importante que o divulgador possa se familiarizar com
bancos de dados cientificos, sites de agéncias regulatoérias de saude, por-
tais de periddicos cientificos, leitura critica de textos académicos e, o mais
importante, que tenha contato com uma rede de divulgadores das mais
diversas areas, com os quais possa trocar ideias, aprender e colaborar.

Devo adicionar referéncias no material que eu criar?

Vocé, leitor, que estad firme no caminho para buscar evidéncias cien-
tificas e divulgar ciéncia nas midias sociais, ja percebeu que comunicar
ciéncia para a sociedade em geral exige uma linguagem diferente da que
¢é utilizada na comunicacao entre os cientistas — ou como costumamos
dizer, entre os pares. Quando um texto é feito por um especialista para ser
lido por outro especialista da mesma area, a linguagem é técnica, com ter-
minologias tipicas da area e sempre referencial. Podemos perceber esse
estilo de comunicacao no trecho abaixo:

“Estudos anteriores do nosso grupo de pesquisa [21-24] demonstraram
que pRb tem um efeito anti-apoptdético em condicées especificas: a expres-
sdo de uma forma néo clivavel de pRb impediu a morte celular induzida
pela ativacdo de TNF-R1 e por lipopolissacarideo (LPS) em fibroblastos em
cultura, e pela exposi¢cGo ao TNF-oc em mucosa de camundongos [21,22]"

Este trecho foi traduzido de um artigo cientifico que publiquei, com
os outros colegas, em um periddico cientifico especializado na area de
oncologia (SOLETTI et al., 2017). Podemos observar o uso de uma lin-
guagem técnica, que é compreendida pelos cientistas da mesma area,
mas nado é dominada por toda a sociedade. Nota-se também que cada
frase do trecho esta referenciada — entre colchetes — mostrando de onde
a informacao citada foi extraida.
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Caso essas informacdes estivessem presentes em um texto de divulga-
¢ao cientifica, dirigido a um amplo publico-alvo, a linguagem utilizada ndo
poderia ser a mesma, assim como a forma de citacao, que nédo é usual em
textos ndo académicos. Isso significa que ndo se deve citar referéncias ao
divulgar ciéncia nas midias sociais? Nao é bem assim! Vamos por partes:

A primeira coisa é ter em mente que a ciéncia que divulgamos nas mi-
dias sociais precisa ser embasada em evidéncias. A forma, o estilo e a lin-
guagem podem ser livres. Podemos contar uma histéria pessoal, fazer um
texto jornalistico, criar um video ou um reels, dentre tantas opcbes pos-
siveis. Dependendo do contexto, referenciar a fonte da informacdo nem
sempre sera necessario. Porém, como discutido anteriormente, o compro-
misso de fazer uma divulgagdo baseada em sélidas evidéncias cientificas
deve ser uma premissa do divulgador.

E quando entdo devemos referenciar alguma informacao? Ai depende
do formato, do estilo e da plataforma utilizada pelo divulgador. Sempre
que for possivel ou adequado, as referéncias podem ser acrescentadas. Por
exemplo, caso se esteja falando sobre um novo artigo publicado, referen-
cia-lo é uma boa opcdo. Em um texto ou um video sobre um determinado
tema de ciéncia, colocar referéncias de livros ou artigos “para saber mais”
pode também ser bastante Util para quem deseja se aprofundar no tema.

Vamos para alguns exemplos praticos!

Um post feito no Twitter, que exige menos de 280 caracteres, pode ser
referenciado com o link do estudo, conforme imagem a seguir™:

Mostrar esta sequéncia

SL Eric Topol & @EricTopol - 3 horas
- y Evidéncia de doenca das pequenas vias aéreas e aprisionamento aéreo em
pessoas com sintomas #LongCovid em um estudo prospectivo comparado
com controles saudaveis, independente da gravidade inicial da infecgao
(pequeno N) radiol ... @radiology_rsna

Q 4 1 62 Q 131 0

SL Eric Topol € @EricTopol - 3 horas
y B @ScienceTMO impacto da Omicron na
na Africa do Sul
... porDiretor @SACEMAe colegas

1 Tweet (traduzido para o portugués) do cientista Eric Topol contendo o link
clicavel para o artigo cujos resultados foram mencionados no texto.
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A estratégia de adicionar o link dos estudos mencionados pode ser
utilizada no Facebook e em textos de blogs e websites. Em videos do
YouTube, também podem ser acrescentados links para estudos na des-
cricdo do video.

J& em posts do Instagram, que, além da limitacao de caracteres, traz a
impossibilidade de adicionar links, as referéncias podem ser descritas no
proprio texto do post ou em um comentario, conforme imagem a seguir.

| = s pemm——— T R B

dos vasos sanguineos da regido! f Este
estudo ainda esta em desenvolvimento,
mas € mais um que nos ajuda a entender
porque de 10 a 20% dos homens com
Covid podem sofrer disfungbes no
aparelho reprodutor e alteragdo na
fertilidade.

M Homens, cuidem-se! E sempre melhor
nao ter Covid. E caso tenha e apresente
algum sintoma no sistema reproduter, o
ideal é procurar avaliagdo médical

= Referéncias abaixo:
1d

Comentarios mais relevantes b

(. maternidade.com.ciencia Referéncias: )
() Edenfield, R.C., Easley, C.A. £
Implications of testicular ACE2 and
the renin—angiotensin system for
SARS-CoV-2 on testis function. Nat Rev
Urol 19, 116-127, 2022,
Madden PJ et al. AnimmunoPET
probe to SARS-CoV-2 reveals early
infection of the 2 male genital tract in
rhesus macaques. BioRxiv, 2022.

, 1d SBcurtidas Responder

Lembre-se que nao ha uma receita certa para quando — ou como —
adicionar referéncias em seu conteudo divulgado nas midias sociais. A

2 Post em meu perfil do Instagram, falando sobre novas evidéncias a respeito
de possiveis danos causados pela COVID-19 no sistema reprodutor dos ho-
mens. Devido & limitag&o de caracteres, ndo foi possivel adicionar as referén-
cias completas no texto do post, e elas foram entéo colocadas na forma de
comentdrio.
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interacdo com seu publico serd a melhor forma de descobrir! O mais im-
portante é entender que referenciando um texto ou ndo a sua divulgacao
deve ser original.

Copiar um post é plagio?

Estamos acostumados a ver inUmeros conteudos repetidos nas mi-
dias sociais: videos que viralizam, posts que sao repostados, um mesmo
acontecimento pontual ou um trend topic sendo debatido por diversos
perfis a exaustdo e, até mesmo, memes que ja viraram classicos da in-
ternet. Cada uma dessas situacdes tem suas particularidades quanto aos
direitos autorais. Por exemplo, repostar um texto utilizando aplicativos
para reposts ou sinalizando no inicio do texto que se trata de uma re-
postagem é muito adequado, mas infelizmente nem sempre é assim que
funciona na internet.

Minha experiéncia em relacdo a isso nesses anos de divulgacado cienti-
fica nas midias sociais ndo foi das melhores: diversas vezes meus posts ja
foram copiados por outros divulgadores, sem qualquer mencao; minhas
fotos ou infogréficos ja foram apropriados ou adaptados (sem mengao)
até por perfis estrangeiros; ja tive textos repostados em que minha autoria
aparece no final, apds uma série de linhas, pontos e hashtags que dificil-
mente serdo lidas; e ja vi textos e imagens de autores conhecidos sen-
do copiados e replicados sem nenhuma referéncia. Recentemente, veio
a tona o caso de uma pesquisadora e professora de psicologia que teve
seu trabalho apropriado em diversos videos e posts por um divulgador
académico, que ganhou muita notoriedade pelo conteddo que postava
nas midias sociais. Quando descoberto, o plagio trouxe uma repercussao
extremamente negativa para o divulgador que o cometeu.

E importantissimo que o divulgador cientifico tenha em mente que a
internet ndo € uma terra sem lei e que os direitos autorais devem ser pre-
servados inclusive nas midias sociais. Ganhar seguidores e reconhecimen-
to apropriando-se da producao de outras pessoas, sem menciona-las, é
antiético e insustentavel. Assim como a ciéncia, a divulgacédo cientifica
deve ser construida pela producdo e colaboracdo de diversas pessoas,
que sempre precisam ter seu trabalho reconhecido.
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Dicas para a escrita de bons textos de divulgacédo
cientifica

Elaine Barros Siqueira << Sumadrio
Livia Mascarenhas de Paula Cunha

Casa da Ciéncia da UFRJ

Com a popularizacao cada vez maior da internet, mais e mais pesso-
as vém marcando presenga no universo virtual, e as midias sociais, sem
duvida, desempenham uma boa fatia do tempo destinado diariamente a
navegacao pela Web por parte de muita gente. E, nesse cenario, as formas
de se comunicar dentro do ambiente virtual vém ganhando uma nova rou-
pagem, com caracteristicas marcantes de dinamicidade e interatividade.

E a Divulgacdo Cientifica (DC) néo ficou de fora desse processo. Diver-
sos divulgadores da ciéncia vém utilizando as midias sociais como ferra-
menta para ampliar o acesso ao conhecimento cientifico, tanto do Brasil
quanto no restante do mundo. No entanto, tendo em vista que as ferra-
mentas virtuais sdo relativamente novas e estdo em constante atualizacao,
entender os mecanismos de funcionamento da producdo de conteldo
nas midias sociais tem sido um grande desafio para muitos profissionais.

E, se vocé chegou até aqui, é provavel que esteja inserido(a) nesse pro-
cesso comunicacional, seja querendo dar os primeiros passos ou entender
um pouquinho mais sobre o assunto.

Antes de tudo, € importante lembrar que comunicar a ciéncia nas mi-
dias sociais ndo é tdo simpldrio quanto, por vezes, possa parecer. Ha todo
um estudo e muita responsabilidade sobre aquilo que estamos comuni-
cando, e a edicao dos textos veiculados possui um papel fundamental no
processo da criacdo de contetdo. Neste capitulo, trazemos algumas dicas
sobre producdo de texto (especialmente voltado a divulgacao cientifica)
para as midias sociais.

Afinal, o que é um contetdo de divulgacao cientifica?

Sophie Malovoy, no Guia pratico de divulgagdo cientifica, apresenta al-
guns principios gerais sobre o que a DC ndo é e o que ela deve ser. Vamos,

entdo, para o que ela NAO é:
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Divulgar NAO é ensinar: E o que isso quer dizer? Segundo a auto-
ra, “Os bons textos de divulgacgao cientifica sdo muito mais que simples
textos didaticos” (MALAVOY, 2005, p. 6). E isso ndo desmerece, de forma
alguma, os textos e materiais didaticos, pelo contrario. Destacamos aqui
que a fungao é diferente (da DC e do ensino de ciéncias, por exemplo),
ainda que haja objetivos em comum. O foco da DC nao € (ou, pelo menos,
ndo deveria ser) ensinar conceitos sobre ciéncia. O ensino esta dentro do
campo da educacdo formal (realizada nas escolas e universidades), que
tem sua estrutura, curriculos, organizacao e hierarquia bem definidos e
com um grande foco na aprendizagem. J& a DC ndo tem como missdo
principal que as pessoas necessariamente aprendam conteudos.

Mas isso quer dizer, entdo, que as pessoas nao aprendem com agoes
de DC? Aprendem, sim! E muito! Mas vamos considerar um fator impor-
tante no que diz respeito a esse processo de aprender conceitos: o tempo.
Quanto tempo é necessario para que se aprenda de forma significativa
algum conteldo? Para quem atua como professora ou professor do ensino
médio, por exemplo, sabe bem o tempo que leva para que um(a) estu-
dante aprenda alguns conceitos basicos sobre célula, ndo € mesmo? Seria
possivel que a DC — que, muitas vezes, se ndo a maioria delas, tem um tem-
po extremamente menor do que o disponivel pela educacdo formal - seja
nao somente capaz, mas também responsabilizada de ensinar conceitos
sobre ciéncia para as pessoas? Mais do que fazer com que o publico saia
sabendo o que é o Complexo de Golgi, em uma exposicao sobre células,
por exemplo, ndo caberia ao museu de ciéncia promover o encantamento
dos visitantes e, assim, fomentar mais interesse acerca do assunto?

Falamos aqui de museu de ciéncia, mas esse € um topico muito im-
portante para a DC nas midias sociais, pois o tempo de aten¢do a um
conteddo na internet pode ser ainda menor do que em uma visita a
uma exposicao.

Divulgar NAO é mitificar a ciéncia: Nao transformar a ciéncia em um
mito, trazer para a discussdo suas controvérsias e ndo esconder do publico
os obstaculos enfrentados pelas(os) cientistas, por exemplo, séo elementos
fundamentais para que se enxergue a ciéncia como o que ela efetivamente
é: uma ferramenta e nao a personificagdo de algo bom ou ruim.
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Mas, afinal, o que a DC deve ser? Divulgar ciéncia deve ter como
principal objetivo despertar o espirito critico no publico, buscando fazer
com que as pessoas reflitam de maneira critica sobre suas vidas e no uni-
verso em que elas vivem: “O mais importante é levar os leitores a formular
perguntas (e ndo responder a questoes que eles ndo se colocam!)” (MA-
LAVQY, 2005, p. 6).

Acreditamos que esses trés principios podem ajudar a nortear suas
producdes. A seguir, tratamos de como o processo de producao de con-
teudo é feito e damos algumas dicas sobre a construcao do texto de DC.

O processo de producao de contetido

Como exemplo no processo de producao de conteudo, apresentamos
o modelo seguido pela equipe Casa da Ciéncia da UFRJ (Figura 1).

Pesquisa

{ \ — % -

Produgdo

} Interagéo

Conceituagdo Criagao

Publicagéo

Figura 1 - Processo de producdo de contelido para as midias sociais
da Casa da Ciéncia da UFRJ.

Para facilitar a compreensao, podemos dividir esse processo em cinco
etapas:

1. No primeiro momento, temos a triade do desenvolvimento, que re-
presenta o embrido da ideia que desejamos comunicar. Essa etapa — com-
posta de Pesquisa, Conceituacao e Criagdo — ocorre de forma ciclica: uma
pesquisa inicial nos leva para a conceituagado dos topicos que serdo abor-
dados no material (post, reels, stories, video, imagem etc.), que, por sua
vez, nos leva a criacdo de uma proposta. E essa criacdo em geral demanda
novas pesquisas (a fim de trazer ajustes, por exemplo) até, efetivamente,
chegarmos a segunda etapa, que € o momento de desenvolvimento do
conteudo/material em si;
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2. Apos essa estruturacdo inicial, chegamos a segunda etapa: a pro-
ducdo. Nesse momento o trabalho ja possui suas ideias e estrutura pla-
nejadas e vamos apenas moldando e direcionando para o objetivo que
gueremos com aquele material. Um exemplo disso é a efetiva redacdo dos
textos e elaboracao das imagens que comporao um post no Instagram;

3. A terceira etapa é IMPRESCINDIVEL: a revisdo. E através da revisdo
gue atestamos a veracidade das informacdes, corrigindo possiveis erros
conceituais ou gramaticais [erros gramaticais podem tirar a credibilidade
da informacao]. Deu para perceber a importancia dessa etapa, ndo € mes-
mo?! Ah, e se vocé ndo é a pessoa especialista naquele assunto, é muito
importante passar por alguém que seja, ok? Muitas vezes, carregamos
conceitos que ja estao desatualizados ou mesmo baseados no senso co-
mum e ndo no conhecimento cientifico.

4. Apds a revisao, enfim, chegamos a ela: a tdo esperada publicacao.
Efetivamente “nasceu” e foi divulgado ao mundo o conteudo produzi-
do! Bem, paramos aqui, certo? Trabalho encerrado, objetivo cumprido e,
agora, o mundo tem um belissimo conteldo sobre ciéncia produzido! Na
verdade, isso depende do seu objetivo como divulgadora ou divulgador
da ciéncia (no capitulo sobre conceitos e modelos de DC, vocé pode en-
tender mais sobre isso). Se vocé deseja apenas oferecer algum conteldo,
sim, a sua acdo em relagdo ao material produzido acaba aqui. Mas, se quer
gerar conversas, é necessario dar ouvidos ao que o publico tem a dizer.

5. E é aqui que entra a quinta etapa: a interagdo. Mas lembre-se que
a maneira pela qual € possivel fazer a interacdo, com quais ferramentas e
qual o espaco disponivel para tal sdo questdes definidas pelas regras da
midia que vocé optar por utilizar. Entretanto, salientamos que a troca de
informacgdo enriquece o contetudo e pode gerar, inclusive, engajamento
maior no assunto por parte do publico.

DICA

Se sua intencdo € gerar conversas, € importante que vocé publique
quando tiver um tempo minimo para interagir com o publico, ja que
perguntas ndo respondidas, por exemplo, podem gerar, ao invés de
engajamento, o desinteresse por parte das pessoas.
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Agora que apresentamos as etapas para o processo de criacdo de con-
teldo em nossa equipe, vamos explorar um pouco mais sobre os textos
nesses materiais.

O que escrever? O contetido em divulgacao cientifica

O conteudo de DC pode ser feito sobre qualquer area da ciéncia. No
entanto, é importante lembrar que nem tudo é reconhecido ou mesmo
validado como conhecimento cientifico, ou seja, nem tudo é ciéncia e, por
isso, nem tudo esta no bojo da DC.

Para exemplificar essa distincdo, temos abaixo dois posts muito legais,
com conteldos bem interessantes e um apelo visual parecido.

(. seja.organizado

G seja.organizado Ficar sem ideia é uma das piores sensagdes
para quem cria conteddo. @ Se liga nas dicas:

& Faga uma lista de duvidas sobre o seu nicho que vocé teve
quando comegou. Isso vai te dar novas ideias de abordagem
de temas que vio ajudar quem estd comegando.

&3 Passeie pelo instagram, pinterest e behance. Conecte-se
com ambientes criativos!

£ D& uma pausa. Ficou 2 horas tentando ter uma ideia e nio
saiu nada? Faga uma pausa de 30 minutos. Se puder, fique um
tempo ao ar livre, esvazie a mente e volte ao trabalho.

0 que vocé costuma fazer quando as ideias desaparecem?

#planejamento #sejaorganizado
B8 sem  Ver traduglo

@ planeja.rebeca Enquetes e caixinhas de perguntas nos
stories sempre ajudam! Ji coloco as ideias no trello como
backlog

68sem Responder Ver traduglio

ar Ter uma lista de em o
duvidas salva a vida s

68sem lcurtida Responder Vertraduglo

Qv A

212 eurtidas

JUNHO 18, 2071

(2) Adicione um comentario.

Figura 2 - Post do perfil @sejaorganizado, que traz dicas para quando as ideias acabarem.
Data de publicagdo do post: 15/07/2021.
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/’_> maternidade.com.ciencia
. . 33) matemidade.com.ciencia Ontem a “Pfdizer” e sua parceira
Vacina da Pfizer em 3). ieNTocnsmunciram o reslodos d ansso ice o ese
2/3 da vacina ¢ ra Covid em crian gisﬂi5i1|i'\oi¢0
H Jur N rada segura e
criancasde 5 a 11 anos

£ 0 que isso significa? I Que a vacina foi bem tolerada pelas
criangas. Os efeitos adversas que existiram foram similares
a0s dos participantes de 16 a 25 anos dos ensaios anteriores
{como fadiga, dor de cabeca, febre, etc). E Um dado bem

O que sngmﬁcam os resultados anunciados
e quals 0S proximos passos

4 E quais 0s préximos passos? Segundo eles, submeter os
resultados para o FDA, nos Estados Unidas, o mais
rapidamente possivel . Se o tempo de andlise do FDA for
similar 30 de andlises anteriores, em cerca de um més os
Estados Unidos terdo uma decis3o sobre 3 vacinag3o nas

MRE para as criangas menares de 5 anos de idade? O ensaio
clinico com criangas de 6 meses a 5 anos estd em andamento
com mais de 2 mil participantes e utiiza 3 microgramas da
vacina (10 vezes menos que a dose dos adolescentes @
adultos). / Os resultados deste estudo devem ser divuigados
até o fim de outubro!

# Na expectativa para ver os dados e para que a vacina das
criangas chegue logo &
Fonte

Maternidade

Qv H
Com Ciéncia
@matarnldade com.ciencia @ Curtico por forum.ufrj e outras 3,238 pessoas
As vacinas contra a COVID-19 passam por varios testes de seguranca e eficicia ¢ s5o monitoradas com atengo. (Fonta:
Organizaglio Mundial da Satide) > @ w

Figura 3 - Post do perfil de DC @maternidade.com.ciencia, que trata das atualiza¢des da
vacinagdo em criangas de 5 a 11 anos. Data de publicacdo do post: 21/09/2021.

Observamos que o primeiro post (Figura 2) ndo é uma publicacao que
tem o objetivo de divulgar ciéncia, mas apresenta opinides relativas ao
cotidiano e a vida das pessoas, da aconselhamentos praticos sobre o
assunto abordado, sem a preocupacao de mencionar fatos ou mesmo
fontes cientificas que embasam o conteldo, principalmente por ser uma
pagina que ndo se dedica a isso. Ja o segundo post (Figura 3), de uma pa-
gina que faz divulgagdo cientifica, tem seu texto baseado em elementos
do universo da ciéncia, com apresentacao de fatos, métodos e conclusdes,
todos baseados no conhecimento cientifico vigente.

E isso quer dizer que a publicagdo X é melhor ou pior do que a Y? Claro
gue nao! Elas tém apenas objetivos diferentes.

Estudos apontam que... Mas que estudos sao esse?

Outro ponto muito importante quando construimos algum material
de DC é ficar atento a fonte do material de embasamento. Muito cuidado
com as noticias falsas e os sites ndo confiaveis. Pesquise em sites oficiais
de instituicdes como UFRJ, Fiocruz, Unicamp, USP, UFCE etc., em materiais
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de DC produzido por instituicdes de pesquisa, em artigos cientificos revi-
sados por pares e indexados em bases confiaveis, por exemplo.

Mas atencao! Nem tudo o que esta publicado, mesmo como um artigo,
€ ciéncia de boa qualidade, e isso deve ser sempre avaliado!!

@ José Alencar
-

“Trouxe aqui 2000 artigos que comprovam eficacia de
(insira qualquer terraplanismo)”

Forcar alguém a ler artigo de ma qualidade e dizer que
“ha estudos para os dois lados” é inverter as regras do

jogo.

E forgar a jogar futebol com sua bola quadrada. E
inverter o 6nus da légica.

Ah, outra dica bem bacana e que auxilia em uma disseminagdo ainda
maior do conhecimento é colocar a fonte das suas pesquisas e cita¢des,
para que outras pessoas chequem ou se aprofundem no assunto se tive-
rem interesse e, claro, para que vocé ndo cometa plagio ao parecer que
esta se apropriando do que ja foi publicado por outras pessoas!

Como escrever um conteudo para DC?

E, finalmente, chegamos ao topico mais esperado! Tema escolhido,
pesquisas feitas com cuidado... E, afinal, como eu escrevo um conteudo
para DC? Para auxiliar nisso, trazemos algumas dicas que podem orientar
esse processo. De acordo com Cassio Leite Vieira, em seu livro Pequeno
manual de divulgagéo cientifica:

Primeiro é importante lembrar (sempre) que a linguagem dos textos de
divulgacao cientifica deve ser diferente daquela empregada em trabalhos
enviados a periddicos ou revistas especializadas. Em divulgacao cientifica,
o texto deve ser, entre outras coisas, leve, claro, rico em analogias [...]. To-

dos os conceitos cientificos devem ser explicados. E isso deve ser tentado
sempre (VIEIRA, 2006, p. 12).
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Vale destacar, também, que o texto se moldara aos diferentes publicos.
Por exemplo, um texto voltado para criancas em fase de alfabetizacao
(junto a seus cuidadores) nao deve ser o mesmo destinado a um adulto.
Lembre-se: o publico é diverso e nossa escrita também deve ser. Entao,
como dica, decida primeiramente quem sera seu publico algo. Podem ser:
criangas supervisionadas, adolescentes, adultos, maes, idosos, estudantes
de graduacao, professores, gamers, k-popers, entre outros. No capitulo
sobre publicos, vocé pode se aprofundar mais nesse topico.

DICA

Uma maneira super bacana de visualizar isso em posta-
gens para o Instagram, € conferir o material produzido
pela equipe de midias da Secretaria de Saude da Prefei-
tura do Rio de Janeiro para a convocacao da populacao
a se vacinar de acordo com a idade, durante a campanha
de vacinacao contra a COVID-19 (entre agosto de 2021 e
fevereiro de 2022). Utilizando itens da cultura pop relacio-
nados as faixas etarias convocadas, esses posts renderam
muitos elogios e identificacdo do publico. Acesse: @sau-
de_riopara ver o material.

Ah, ndo se esqueca que o texto a ser desenvolvido ndo é somente
aquele que aparece na descri¢do do post ou video, por exemplo. Os textos
das imagens, o roteiro dos videos e, claro, a descricdo do post sdo locais
onde essa producao de textos vai aparecer.

Separamos, aqui, 15 dicas que podem ajudar na hora da construcao de
seus textos:

1. Use e abuse das analogias, dé exemplos;

2. Explique de forma que o maior nimero de pessoas possa entender;

3. Pense no seu publico-alvo e ndo no que vocé compreende sobre
aquele assunto (as vezes, temos tanto dominio sobre determinado
assunto quando atuamos com ele, por exemplo, que esquecemos que
guem nao atua pode nao ter esse mesmo nivel de compreensao);
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4. Seja claro e nado enfeite muito a ponto de comprometer o entendi-
mento do que se quer dizer;

5. Lembre-se que um texto enxuto tem muito mais chances de ser lido;

6. Utilizar memes e o que esta no trending topics pode auxiliar bastante
na identificacdo do publico com o seu contetdo. Mas aten¢ado! Cuidado
com o que essas estruturas querem dizer para a bolha na qual foram
cunhadas: o que para vocé pode significar uma coisa, para o grupo que
produziu aquele meme, por exemplo, pode significar outra;

7. Converse com seu leitor. Vocé pode escrever seu texto de maneira
que quem o |é se sinta envolvido em uma conversa;

8. Atencdo ao primeiro paragrafo: ele é determinante para conquistar
a atencao dos seus leitores. Um inicio chato ou “nada com nada” pode
jogar pelo ralo um final de texto sensacional;

9. Conte historias! Humanize seu tema;

10. Pense: quais possiveis implicacdes desses assuntos na vida do lei-
tor? Promova reflexdes;

11.Esqueca a ordem dos artigos cientificos. Apresente os resultados
do inicio;

12. Que tal utilizar emojis para dar um ar mais leve ao texto nas mi-
dias? Uma dica é utilizar a Emojipedia (https://emojipedia.org/) para
buscéa-los;

13. Delimite o tema. O que vocé quer comunicar com esse texto?

14. Atencdo ao tamanho do texto. Utilize frases e paragrafos curtos.
Prefira textos claros e objetivos, pois textos longos tém um grande
potencial de ndo serem lidos.

Quantas dicas, ndo é mesmo?! E ainda temos mais uma! Deixamos
essa separada para dar a devida importancia e chamar a atencdo para
a responsabilidade que ela carrega:

15.Cuidado com as falsas esperangas. “Quando o artigo for sobre
uma pesquisa médica, deixe bem claro, se for o caso, que os resulta-
dos apresentados ainda estdo longe de se tornar um medicamento
ou tratamento para a cura da doenca em questdo. Nao dé falsas es-
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perancas ao leitor. Ele pode sero portador do mal ou ter familiar ou
conhecido nessa situagao” (VIEIRA, 2006. p. 12).

Lembre sempre: como divulgadores e divulgadoras da ciéncia, deve-
mos ter responsabilidade sobre o que comunicamos. Especialmente por-
que, depois de publicado, seja nas midias sociais ou em qualquer outro
veiculo disseminador de informagéo, ndo temos controle sobre quem esta
acessando o que produzimos. Cientes desse fato, precisamos ter respon-
sabilidade no conteudo divulgado. DC é, acima de tudo, um compromisso
com a sociedade.

Finalizando

Produzir conteido de DC para as midias sociais pode ser desafiador
para muitas pessoas. No entanto, para superar essas dificuldades, é ne-
cessario praticar, sempre com a mesma responsabilidade de divulgar em
qualquer outro meio de comunicacao. Acreditamos que as midias sociais
possuem um grande potencial na disseminacdo do conhecimento cien-
tifico, entdo, sigamos estudando, pesquisando e nos atualizando, tendo
em vista que o material responsavel e bem realizado pode fazer um forte
trabalho social.
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